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ABS'I'IL\K
Penelitian ini bertujuan untuk mcngctahui pengaruh Perxnal rclcvtntcc.

lntetctclifil.t'dan,UcrlrEc ter hadap keputusan pcmbelran pada CFC (('ahlotttto
Fried ('hicken) Poso Adapun populasi yang digunakan adalah konsumen CFC
(.('tlilirniu l,i ieLl Chicken) Poso Teknik pengambilan data dalam pcnelilian inr
dilakukan dengan metode dcciLlenktl wmpling dcogat sampel sebanyak 5l
responden Pcngumpulan data diiakukan dengar menggunakan kuesioner Data di
anahsis dergan alat computer stalislical pr ogram fbr social scicncc (SPSS)

-Berdasarkan hasil penclrtian. diperoleh persarraan regresi sebagai ber;kut
Y 1.969 0.081 XI+ 0.010 X2+ 0.7.17 XJ Bcrdasarkan analisis data statislik,
setiap rndikalor pada penelitian ini bersit'at valid dan variabelnya bersilht relabel
Pada pengujian asumsi klasik, nrodel regresl bebas r]rrrltikolinicfltas, ridak terjadi
heteroskcdastisitas, dan berdistribusi normal llasil pengujian hipotcsis laitu uji T
rurembuktikan bahwa variabel indcpcndcn,llerrdge memunyai peugarLlh

signifikan. sedangkan variabcl independen Pet'\andl refuidtrce dar lnlardtlt\,tlt
tidak berengaruh signilikan terhadap keputLisan pembelian di CFC Poso Nilai I

hitung variabel ,1,/e.sstrgr: 8.170 dcngan srgnifikansr sebesar 0.000':0.05, Nilai T
lritung variabel l)crstrnl reltvance 1-023 dengan signifikansi sebesar 0.312 >
0.05 dan Nilai T hitung variabel h c|Lrl^ il) 0.1II dengan signiflkansi sebesar

0,912 > 0,05 Hasil uji ! mcnunjukkan bah\\a l'ettohal rclerdtce, lrlerdctrwt!
dan Mes,suge, lecara simultan berpen-qaruh signifikan terhadap keputusan
pcmbelian, dengan nilar l hitrLng sebesar.l6.767 dengan signifikansi sebesar 000
.: 0.05 Koellsien deterlninasi R! 1,a g diperoleh sebesar 0.701 Hal ini bcra(i
719lo keputusan pembelian ditentukan oleh variabel l)ervonal relevqrce.
lntetoctitity dan Mes.r/ge. srsanya yaitu 29-qi, ditentukan oleh variabel lain

KataKunci Pet *nul relawntce, lnlet uclitil) , Mc r srrgc, Kepu tu sa Pembelian
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ABSTRACT

The objective of the research is to find out PeNonal Relevance, Interactivity
and Message on Purcbase Decision iu CFC (California Fried Chicken) Poso. The
population of the research is customer of CFC Pbso. The technique of sampling is
accidental sampling. The mrnber of sample is 5l respondents. The technique of data
collection is questiontrairc. The data is analyzed by the applicatiol of statistical
gognm for sociat science (SPSS)

The finding of the research is obtained ttrat tlte regression equation is Y =
1,969*p,083 Xl + 0,010 X2 + 0,747 X3. Based on statistical data anabsis, each
indicator of the research is valid and the vaiable is reliable. The classical assumption
ies! There is no heteroskedastisity aDd llormal distribution in t}le model of
ind.ependetrt regession ofmuhicotinearity. The result ofhlTotheses test is T test that
Foye of independent variable Message has significant influence, but ind€pendent
variable of Personal relevance atrd Interactivity did not iofluence signiicant on
purchasing decision, witi the v4lue of F test is 36,'167 axld significance is 0,000 <
0,05. The value Determination Coemcient R Square is 0,701. It means that 71% of
Puchasing Decision determinate by variable of personal relevance, interactivity and
message, 29olo determinate by another variable.
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