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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

1.1    Kesimpulan 

    Dari hasil analisis dan pembahasan maka dapat dibuat simpulan sebagai 

berikut:  

1. Nilai sig.t < alpha (0,019 < 0,05) yang berarti hipotesis pertama diduga 

terdapat pengaruh faktor rasional terhadap keputusan pembelian 

handphone merek Vivo dapat diterima. Semakin tinggi keputusan 

pembelian sangat dipengaruhi oleh faktor rasional yang terdiri dari, 

merek, harga dan kualitas. 

2. Nilai sig t < alpha (0,000 < 0,05) yang berarti hipotesis kedua diterima. 

Yang berarti semakin bersaing harga yang diberikan, semakin tinggi 

tingkat keputusan pembelian oleh konsumen karena dipengaruhi oleh 

faktor emosional 

3. Nilai F hitung dengan sig.F < alpha (0,000< 0,05) yang berarti hipotesis 

ketiga diduga terdapat pengaruh faktor rasional dan faktor emosional 

terhadap keputusan pembelian handphone merek Vivo dapat diterima. 

1.2   Saran 

Dengan memperhatikan simpulan di atas, maka dapat disampaikan saran-

saran sebagai berikut:  

1. Hasil kuesioner penelitian menunjukkan bahwa menurut responden, 

produk yang dijual  bervariasi. Oleh karena itu, hendaknya perusahaan 

handphone merek Vivo berusaha untuk meningkatkan variasi produk 
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terutama pada ketersediaan produk secara lengkap baik dalam merek, 

ukuran dan kualitas.  

2. Hasil kuesioner penelitian ini menunjukkan bahwa responden merasa 

dengan harga yang baik akan menghasilkan kualitas yang tinggi karena 

didukung oleh merek yang terkenal. 

3. Hendaknya pihak tetap mempertahankan harga produk yang dijual, 

sehingga konsumen tetap meningkat dalam melakukan keputusan 

pembelian. 

4. Bagi peneliti lain masih terbuka peluang dan disarankan untuk memilih 

variabel-variabel lain yang lebih banyak seperti variabel lokasi variabel 

sarana/prasarana dan variabel kepuasan pelanggan sehingga penelitian 

dapat berkembang dan dapat mengungkap lebih banyak permasalahan . 

 

 

 

 

 

 

 

 


