BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

1.

Berdasarkanpembahasan maka dapat disimpulkan sebagai berikut :
Koefisien determinasi (R square) sebesar 0,577 artinya bahwa Instagram (X1)
dan Facebook (X2) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y) konsumen
Nada Shop Poso. Angka Ini-berarti bahwa kontribusi variable Instagram (X1)
dan Facebook. (X2) terhadap Keputusan (YY) konsumen Nada Shop Poso
sebesar 57,7% dan sisanya 42,3% dipengaruhi oleh variabel lainnya yang tidak
diteliti dalam penelitian:ini.
Instagram (X1) dan Facebook (X2)<secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian () di-Nada Shop Poso. Hal ini dibuktikan
dengan hasil pengujian diperoleh” nilai F 18.445 dengan probability
sebesar0,000 < 0,05.
Variabel instagram (X1) secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y) di Nada Shop Poso. Hal ini dibuktikan dengan nilai t
hitung sebesar 1,093 dengan tingkat probability0,284 > 0,05.
Variabel Facebook (X2) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian (Y) di Nada Shop Poso. Hal ini dibuktikan dengan nilai t

hitung sebesar 3.738 dengan tingkat probability 0,001 < 0,05.



5.2. Saran
Berdasarkan kesimpulan diatas, maka disarankan sebagai berikut:

1. Sebaiknya Nada Shop Poso memberitahukan kepada konsumen yang telah
membeli produk di Nada Shop Poso harus memberikan testi produk atau barang
yang telah dibeli, kemudian di posting pada instagramnya dan men tag akun
Instagram Nada Shop Poso agar pengikutnya bisa melihat sehingga pengguna
Instagram yang lain mengetahui akun Nada ShopwPoso dan akan memanbah
pengikut atau followers pada Nada Shop Poso. Semakin banyak pengikut, maka
semakin banyak pula calon kensumen yang akan membeli pada Nada Shop Poso.

2. Nada Shop Poso sebaiknya masuk ke grup-grup Facebook jual beli yang ada di
Sulawesi Tengah, seperti grup-jual-beli kota Ampana, Morowali, dan lain-lain.
Sehingga dapat ' menjangkau konsuimen yang.ada di luar wilayah kota Poso. Akan
tetapi sebagai catatan mengenai harga produk yang mungkin masih belum sesuai
dengan harapan konsumen, sangatlah perlu diperhatikan karena jika ini terus
menerus dibiarkan makan perlahan-lahan konsumen yang ada akan menjadi
berkurang, belum lagi dengan banyaknya toko online pesaing yang mulai
bermuculan yang akan menambah tingkat persaingan usaha di bidang fashion.

3. Untuk penelitian yang akan datang disarankan untuk menambah atau mengganti
variabel independen lainnya selain Instagram dan Facebook yang tentunya dapat
mempengaruhi variabel dependen Keputusan Pembelian, misalnya media sosial

yang lain seperti Whatsapp yang bertujuan untuk lebih melengkapi penelitian ini
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karena masih ada variabel-variabel independen lain diluar penelitian ini yang

mungkin bisa mempengaruhi Keputusan Pembelian.
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