NURAISYAH LATARU. NPM : 91611404122013. Pengaruh Media Sosial
Terhadap Keputusan Pembelian Di Nada Shop Poso. Dibimbing oleh Bapak
Adolf O.S.Lubalu sebagai pembimbing 1 dan Bapak llyas Martunus sebagai
pembimbing 2.

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Media Sosial
Terhadap Keputusan Pembelian Di Nada Shop Poso. Adapun populasi yang
digunakan dalam penelitian ini=adalah konsumen Nada Shop Poso. Teknik
pengambilan sampel dalam” penelitian ini dilakukan dengan metode Accidental
Sampling dengan sampel sebanyak 30 responden.Pengumpulan data dilakukan
dengan menggunakan kuesioner. Data diolah dengan analisis regresi berganda
menggunakan alat computer statistical program for social science (SPSS).

Berdasarkan hasil penelitian, diperoleh persamaan regresi sebagai berikut
Y = 3,294+ 0,172X1 + 0,675X2: Berdasarkan analisis data statistik. Setiap
indikator pada penelitian mi bersifat valid dan variabelnya bersifat reliabel. Pada
pengujian asumsi Klasik, model regresi-bebas multikolonieritas, tidak terjadi
heteroskedastisitas dan berdistribusi- normal. Hasil uji F menunjukan bahwa
Instgram dan Facebook ‘secara—simudltan’ berpengaruh signifikan terhadap
Keputusan Pembelian, dengan.nilai’ F hitung sebesar 18,445 dengan probability
sebesar 0,000 <'0,05. Uji t-membukitkan bahwa variabel independen Instagram
tidak berpengaruh signifikan, sedangkan- variabel independen Facebook
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Di Nada Shop. Nilai t
hitung variabel Instagram 1,093 dengan probability sebesar 0,284 > 0,05 dan Nilai
t hitung variabel Facebook 3.738 dengan probability sebesar 0,001< 0,05.
Koefisien determinasi R? yang diperoleh sebesar 0,577. Hal ini berarti 57,7%
keputusan pembelian ditentukan oleh variabel Instagram dan Facebook, sisanya
yaitu 42,3% ditentukan oleh variabel lain.
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ABSTRACT

The objective of this research is to find out the influence of social media
towards purchasing decision at Nada Shop Poso. Population in this research is Nada
Shop Poso customers. Accidental sampling is used as sampling method and the
sample consists of 30 respodents. The data is collected from questionnaire. The data

is processed with multiple regze palysis by using computer statistical program
for social science (SPS

Based o ound that regression equation is Y

=3,294 + 0,17 data analysis, each indicator in

' ¢ he classic assumption test,

g regression model, does

esult of F test shows
t influence toward
pility is 0,000< 0,05.

T test significant influence,
while influence towards
Instagram variable is
1,093 b Facebook variable is
3.738 witl ili i efficient R2is 0,557. It
means thd i d by the variables of
Instragram 2 d by other variable.

Keywords: Insta



	ABSTRAK INDONESIA.pdf (p.1)
	ABSTRAK INGGRIS.pdf (p.2)

