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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Kesimpulanpadapenelitianiniberdasarkanhasilanalisisadalahsebagaiberikut

:

1. HasilpenelitiandiperolehbahwavariabelKualitasMerek (X1)

memilikikoefisienregresisebesar0,258  terhadapkeputusan pembelian (Y)

dannilai t hitungsebesar1,785 dengantingkatsignifikansi0,085> 0,05. Hal

iniberartibahwaKualitasMerek (X1) tidak

berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan Pembelian (Y). Dengandemikian,

hipotesispertama yang menyatakanbahwaKialitasMerek (X1)

berpengaruhsignifikanterhadapkeputusanpembelian (Y) di tolak.

2. HasilpenelitiandiperolehbahwavariabelSikapMerek (X2)

memilikikoefisienregresisebesar0,181terhadapKeputusan Pembelian (Y)

dannilai t hitungsebesar3.738dengantingkatsignifikansi 0,001 < 0,05. Hal

iniberartibahwaSikapMerek(X2) berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan

Pembelian (Y). Dengandemikianhipotesiskedua yang

menyatakanbahwaSikapMerek (X2)

berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan Pembelian (Y) di terima.

3. Kualitas Merek (X1)danSikap Merek (X2)secara simultan

berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan Pembelian (Y). Hal

inidibuktikandenganhasilpengujiandiperolehnilai F 19.351

dengansignifikansisebesar 0,000 < 0,05. Hal iniberartibahwaKualitasMereka
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(X1) danSikapMerek (X2) berpengaruhsecarasimultanterhadap

KeputusanPembelian(Y). Dengandemikian, hipotesisketiga yang

menyatakanbahwaKualitasMerek (X1) danSikapMerek (X2)

berpengaruhsecarasimultanberpengaruhsignifikanterhadapkeputusan

pembelian (Y) diterima.

4. HasilpenelitiandiperolehbahwavariabelSikapMerek (X2)

memilikikoefisienregresisebesar0,181terhadapKeputusan Pembelian (Y)

dannilai t hitungsebesar3.738dengantingkatsignifikansi 0,001 < 0,05. Hal

iniberartibahwaSikapMerek(X2) berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan

Pembelian (Y). Dengandemikianhipotesiskedua yang

menyatakanbahwaSikapMerek (X2)

berpengaruhsignifikanterhadapKeputusan Pembelian (Y) di terima.

5. Koefisiendeterminasi (R square) sebesar 0,589 artinyabahwaKualitasMerek

(X1) danSikapMerek (X2) berpengaruhterhadapKeputusan Pembelian (Y).

Angkainiberartibahwakontribusi variable KualitasMerek (X1) danSikapMerek

(X2) terhadapKeputusanPembelian (Y) sebesar58,9% dansisanya41,1%

dipengaruhiolehvariabellainnya yang tidakditelitidalampenelitianini.
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5.2. Saran

Berdasarkanhasilpenelitian, pembahasandankesimpulan yang diperoleh,

1. Sebaiknya TokoGajaMada Posomemberikanharga yang

tepatdanbersahabatterhadap produk yang merekajual agar

konsumenlebihdapatmenjangkaunya.Apabilahargaprodukdapatdijangkauolehk

onsumenmakaakanbesarkemungkinanmerekanakanmelakukankeputusanpemb

elian.

2. TokoGajaMadaPososebaiknyamemberikansedikitdayatarikdaritoko-toko lain

misalnyasepertimemberikanbeberapa bonus setiappembelianproduk yang

harganyasedikitlebihmahal.

3. SikapMerekmerupakansikapkonsumenterhadapsuatumerek,

olehkarenaitusebaiknyaTokoGajaMadaPosomemberikanpromosilebihseringm

engenaiproduk-produk yang merekajual agar penjualanmeningkat.

4. Untukpenelitian yang

akandatangdisarankanuntukmenambahataumenggantivariabelindependenlainn

yaselainKualitasMerekdanSikapMerek yang

tentunyadapatmempengaruhivariabeldependenKeputusan Pembelian,

misalnyasepertiCitra

MerekatauEkuitasMerekbertujuanuntuklebihmelengkapipenelitianinikarenam

asihadavariabel-variabelindependen lain diluarpenelitianini yang

mungkinbisamempengaruhiKeputusan Pembelian.
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